Cel ogélne Planu Komunikacji

Celem og6lnym Planu Komunikacji LGD ze spoleczno$cig lokalng jest wspieranie realizacji celow LSR poprzez
zachgcenie potencjalnych beneficjentow i mieszkancow obszaru LGD do korzystania ze $rodkéw wsparcia na rzecz
realizacji lokalnych strategii rozwoju kierowanych przez spoteczno$¢ oraz upowszechnianie efektow wykorzystania
funduszy unijnych kierowanych na obszary wiejskie.

Cele szczegolowe dzialan informacyjno-promocyjnych

Cel og6lny PK realizowany bedzie poprzez nastepujace cele szczegdtowe:

1) Informowanie i wsparcie beneficjentow w zakresie pozyskiwania $rodkow w ramach LSR oraz doradztwo w
procesie realizacji projektow

2) Integracja i aktywizacja spotecznosci lokalnej z uwzglednieniem jej trojsektorowosci

3) Budowanie pozytywnego wizerunku LSR wsrod mieszkancow obszaru poprzez informowanie ich o
mozliwosciach dofinansowania oraz o juz zrealizowanych w ramach lokalnej strategii projektach i bezposrednich
korzysciach wynikajacych z ich realizacji oraz pozyskanie informacji od lokalnej spotecznosci o skutecznosci

srodkow przekazu i dziatan komunikacyjnych oraz kierunkéw realizacji LSR

Realizacja celu ogolnego PK wynika z obowigzku natozonego na LGD zgodnie z art. 34 ust. 1 rozporzadzenia (WE)
1303/2013 do zadan LGD nalezy rozwijanie zdolnosci podmiotéw lokalnych do opracowywania i wdrazania operacji, w
tym rozwijania ich zdolno$ci zarzadzania projektami. W tym zakresie zadaniem LGD bedzie rozpowszechnianie
informacji o mozliwoséciach wsparcia przewidzianych w LGD wsrod potencjalnych beneficjentow, ktorzy beda mogli
ubiega¢ si¢ o pomoc finansowa w zakresie okre§lonym w LSR. Planowane dzialania majg wzbudzi¢ zainteresowanie
oraz zacheci¢ potencjalnych beneficjentow do aplikowania o $rodki, zwiekszajac liczbe zrealizowanych projektow
finansowanych ze srodkéw dostepnych w LSR, a przez to wzmocni¢ konkurencyjnos¢ i atrakcyjnos¢ Lokalnej Grupy
Dziatania i zrealizowac cele przyjete w LSR. Celem dziatan informacyjno-promocyjnych bedzie rowniez oddzialywanie
na postawy spoteczne, zwigzane z terenami zaleznymi od rybactwa i budowanie pozytywnego wizerunku tego terenu
jako miejsca zamieszkania i prowadzenia dziatalno$ci gospodarczej. Przestankg do wyboru celow szczegétowych PK
byla analiza wnioskéw wynikajacych z badan ewaluacyjnych LSR 2007-2013, oceny wtlasnej efektywnosci i
skutecznosci realizowanych dziataf informacyjno-promocyjnych i doradczych w okresie programowania 2007-2013".
Na koniecznos$¢ zaplanowana wlasciwego doradztwa §wiadczonego przez LGD na rzecz wnioskodawcoéw oraz badania
skutecznos$ci prowadzonej kampanii informacyjno-promocyjnej w zakresie rozpowszechniania informacji na temat osi
Leader wskazywat raport NIK Wykorzystanie srodkow publicznych na wdrazanie lokalnych strategii rozwoju w ramach
programu rozwoju obszarow wiejskich 2007-2013, Warszawa 2015. Cele PK LGD zostaly wypracowane
partycypacyjnie przez czlonkéw LGD podczas warsztatéw strategicznych zorganizowanych w dniach 23-24 lipca
2015 r. podczas spotkania Zespolu ds. opracowania LSR w Zagrodzie Zubrzej w Jablonowie k/Mirostawca.
Warsztaty pt. ,,Komunikacji spoleczna — istotny warunek zapewnienia  jakoSci zarzadzania planem
strategicznym i skutecznej aktywizacji lokalnej spolecznos$ci w procesie planowania strategicznego - warsztaty
strategiczne” przeprowadzila na zlecenie LGD firma STREFAPLUS z Warszawy. Whnioski i rekomendacje w
zakresie dzialan PK poddane zostaly dyskusji ze spolecznoscia rybacka w dniu 18 wrzesnia 2015 r. w Zlociencu.
Realizowane dziatania PK skierowane sg do przedstawicieli sektora prywatnego, sektora publicznego i spoteczenstwa
obywatelskiego. Realizowane dziatania obejmuja koszty produkcji i upowszechniania materialow opracowanych
specjalnie po to, by spetni¢ okreslone potrzeby réznych grup docelowych LSR, i sporzadzonych w formie pisemne;,
audiowizualnej i elektronicznej. Plan Komunikacji obejmuje rowniez koszty przygotowania i organizacji wydarzen i
spotkan majacych na celu upowszechnianie informacji lub poznawanie opinii réznych stron, ktorych dotyczy LSR. W
celu zapewnienia wymiernej oceny efektow i skutecznosci prowadzonych dziatan informacyjno-promocyjnych LGD
planuje realizacj¢ badan opinii publicznej (poziom wiedzy na temat dziatan LSR) oraz ankiet poszkoleniowych (ocena

! Zobacz. Wyniki badania efektywnosci dziatan informacyjno-promocyjnych LGD Partnerstwo Drawy w raporcie Badanie ewaluacyjne w zakresie monitoringu oraz
ewaluacji dziatan zwiagzanych z wdrazaniem Lokalnej Strategii Rozwoju stowarzyszenia lokalna grupa dziatania Partnerstwo Drawy, STREFAPLUS Warszawa 2015
r. oraz LGD Lider Walecki w raporcie Badanie ewaluacyjne w zakresie opinii srodowiska lokalnego na temat dziatalnosci, funkcjonowania oraz rozpoznawalnosci
LGD oraz ewaluacji dziatan zwiazanych z wdrazaniem lokalnej strategii rozwoju stowarzyszenia ,,Lider Watecki”, STREFAPLUS, Warszawa 2015 r.



jakos$ci prowadzonych szkolen i $wiadczonego doradztwa). Cel ogdlny i cele szczegdlowe zostang osiggnigte poprzez
intensywne, roznorodne i dlugofalowe dziatania informacyjno-promocyjne, ktérych waznym elementem bedg kampanie:
promocyjno — wizerunkowe, skierowane do mediéw, ogotu mieszkancow oraz dotychczasowych i potencjalnych
beneficjentow oraz informacyjne i doradcze — adresowane do konkretnych grup potencjalnych beneficjentow,
uprawnionych do korzystania ze $rodkéw wsparcia na rzecz realizacji lokalnych strategii rozwoju kierowanych przez
spoteczno$¢ wskazanego w PROW 2014-2020, PO RYBY 2014-2020 i rozporzadzeniu Rady (WE) 1303/2013. W
kolejnych fazach promocji LSR bedzie podkreslana aktywno$¢ instytucji i przedsigbiorcow w pozyskiwaniu srodkoéw
poprzez informowanie o liczbie wnioskow i zrealizowanych inwestycjach ze $rodkoéw Unii Europejskiej. Dla
podkreslenia znaczenia funduszy bedacych w dyspozycji LGD pokazane beda mocne strony ich wdrazania, w tym
dokonane poréwnania LGD z wynikami innych grup (dane dotyczace zrealizowanych inwestycji przy wsparciu ze
strony $rodkow unijnych). Rozw6j LGD podkreslany bedzie rowniez poprzez upowszechnianie licznych przyktadow
zrealizowanych lub realizowanych projektow oraz wynikajacych z nich korzysci dla réznych grup docelowych wraz z
podawaniem do publicznej wiadomosci wykazu beneficjentow, tytuldow projektow i przyznanych im kwot
dofinansowania. Tre$¢ komunikatoéw dostosowana bedzie do prowadzonych dziatan promocyjnych: informacyjne — w
ramach Kampanii Informacyjnej (K1) — tj. tresci pozbawione emocji, czyli czysto fachowe i informacyjne — narzgdzia:
biuletyn, ulotki, dokumenty programowe, wizerunkowe — reklama na materiatach promocyjnych spojna z Systemem
Identyfikacji Wizualnej, promujaca styl, elegancj¢ i profesjonalizm oraz perswazyjne — wszelkie reklamy w telewizji
lokalnej, radiowe, prasowe, na plakatach. Pelny komunikat emitowany podczas rozmowy w radio, wywiadu w telewizji,
czy w postaci wreczonej ulotki powinien zawiera¢ ponizsze elementy sktadowe — tresci: jednoznaczne oznaczenia
organizatoréw (czytelne logo lub nazwa LGD, Unii Europejskiej, PROW 2014-2020, PO RYBY 2014-2020, odniesienie
do strony internetowej LGD i SW wskazanie gtéwnych grup docelowych z przyktadowymi, mozliwymi do realizacji
projektow, podkreslenie, ze aplikowanie o srodki wsparcia jest proste oraz wskazanie przyktadowego zakonczonego
projektu jako dobrego przyktadu.

Grupy docelowe dzialan PK

W procesie komunikacji wyrdzni¢ nalezy trzy podstawowe poziomy: wnioskodawcy i potencjalni beneficjenci srodkow
dostepnych w LSR, grupy oséb defaworyzowanych oraz ogoét mieszkancow obszaru LSR. Z szerokiej grupy ogotu
mieszkancéw wyodrebnione zostang podgrupy osob zaliczonych do grup defaworyzowanych (Szczegotowy opis
wraz z uzasadnieniem osob zidentyfikowanych zaliczonych do grupy defaworyzowanej znajduje si¢ w Rozdziale |
LSR. Charakterystyka LGD). Beneficjenci (wnioskodawcy) — ta grupa dzieli¢ sie bedzie na dwie czesci —
potencjalnych beneficjentow (potencjalnych projektodawcow) oraz beneficjentow (projektodawcow), ktorzy juz
realizujg projekty dofinansowane ze srodkéw dostepnych w LSR: Komunikat najbardziej rozbudowany i specjalistyczny,
a jednoczesnie istotnie aktywizujqcy, motywujgcy, pobudzajgcy do dziatania. Potencjalni beneficjenci Srodka
Realizacja lokalnych strategii rozwoju kierowanych przez spolecznosé (w tym koszty biezace i aktywizacja) — to
do nich kierowana bedzie wigkszos¢ dziatan komunikacyjnych. Informacja kierowana do tych grup powinna miec
przede wszystkim charakter motywujacy do sktadania wnioskéw. Ogél mieszkancéw obszaru LSR — w nim kumuluja
si¢ efekty komunikacyjne dzialan i zachowan wszystkich grup interesariuszy $rodkow wsparcia dostgpnych w LSR.
Wizerunek LGD w oczach spoleczenstwa, wspierany przez media, decyduje o pozytywnym lub nieprzychylnym
klimacie spotecznym wokot srodkow dostgpnych w ramach PROW 2014-2020 lub PO RYBY 2014-2020, ktory
skierowany jest przede wszystkim do rybakéow, ale rowniez do mieszkancoéw, przedsigbiorcow, samorzadow i
organizacji pozarzagdowych z terendw zaleznych od rybactwa i z terenow wiejskich. Ponadto dziatania komunikacyjne
adresowane beda rowniez do: medidw lokalnych, partnerow spotecznych i gospodarczych, instytucji zaangazowanych
we wdrazanie LSR, decydentéw i liderow lokalnych oraz $rodowisk opiniotworczych (artysci, koscioty i zwiazki
wyznaniowe, sportowcy, branza reklamowa itp.).

Analiza efektywnosSci zastosowanych dzialan komunikacyjnych i Srodkow przekazu

Planowana ewaluacja PK oraz sprawozdawczo$¢ z prowadzonych dzialan informacyjno-promocyjnych. Ocena
realizacji poszczegdlnych dzialan bedzie dokonywana w oparciu o wskazniki szczegotowo opisane w PK. Ocena
efektywnosci dziatan Planu Komunikacji opiera¢ bedzie si¢ na ocenie poszczegdlnych dziatan realizowanych w ramach
Planu, dokonywanych m. in. za pomocg pre-testingu, badan iloSciowych i jakoSciowych oraz analizy opinii



zamieszczanych w mediach, opinii przedstawianych na spotkaniach z wnioskodawcami oraz ankiet satysfakcji
zbieranych po realizacji szkolen, warsztatow itp. Zaplanowane zostato gromadzenie kwartalnych raportéw z realizacji
dziatan informacyjno — promocyjnych PK i prezentacja wynikow na posiedzeniu Walnego Zgromadzenia. Opis
wnioskow/opinii zebranych podczas dzialan komunikacyjnych, sposobu ich wykorzystania w procesie realizacji
LSR. W PK przewidziane sg dziatania majace na celu pozyskanie informacji o funkcjonowaniu LGD i realizacji LSR.
Dane bedg zbierane w formie informacji zwrotnej nt. oceny jakos$ci pomocy $wiadczonej przez LGD pod katem
koniecznosci przeprowadzenia ewentualnych korekt w tym zakresie (np. dodatkowego przeszkolenia 0sob udzielajacych
informacji i doradztwa (pracownicy biura LGD), przykladowo w zakresie komunikacji interpersonalnej badz zmian w
przepisach dotyczacych zasad wsparcia. Informacje zbierane beda podczas dziatan informacyjnych o zasadach i efektach
LSR skierowane do potencjalnych wnioskodawcow oraz mieszkancow. Pozyskane w ten sposdb informacje zostang
wykorzystane do aktualizacji LSR, procedur oraz ewentualnej zmiany funkcjonowania poszczegdlnych organow LGD
czy biura. W sytuacji zaistnienia probleméw z wdrazaniem LSR, a takze potencjalnego pojawienia si¢ sytuacji
niesatysfakcjonujgcej akceptacji spotecznej wdrozone zostang nastepujace srodki zaradcze:

Réznorodnos¢ adresatow komunikatéw (grupy | Wprowadzenie jasnych zasad podzialu pomig¢dzy dziataniami

docelowe Planu Komunikacji), co moze typowo promocyjnymi i aktywizujacymi LGD a informacyjnymi i

prowadzi¢ do trudnosci w komunikacji doradczymi realizowanymi przez biuro LGD badZ podmioty
dziatajace na rzecz LGD.

Brak zaufania do instytucji wdrazajacej LSR Spotkania informacyjne dla beneficjentow. Okresowe spotkania

(LGD oraz Samorzad Wojewodztwa) i LGD z Samorzadem Wojewodztwa i rekomendacje sieci LGD z

przekonanie o ich niedostepnosci regionu

Wykorzystywanie kwestii funduszy do celow | Wzajemna kontrola cztonkow stowarzyszenia, w tym JST

politycznych zaangazowanych w realizacje LSR

Brak zrozumienia przekazu przez Formutowanie komunikatow w sposob spojny i przejrzysty.

mieszkancdéw, beneficjentéw i potencjalnych Okresowa analiza czytelno$ci i przejrzystosci przekazywanych

beneficjentow informacji za pomocg dostepnych narzedzi (analiza indeks
czytelnos$¢ (mglistosci) FOG) i opinie adresatow przekazu (badania
ankietowe).

Wyniki dziatan realizowanych w ramach PK beda upubliczniane za pomocg internetowych srodkow przekazu. Raporty i
zestawienia beda na biezaco pojawialy si¢ na stronie internetowej LGD jak rowniez na stronach poszczegodlnych gmin
cztonkowskich LGD. Na stronach gmin cztonkowskich zamieszczany bedzie komunikat odsytajacy odbiorcow do strony
internetowej LGD. Pozwoli to wszystkim zainteresowanym na zapoznanie si¢ efektami dziatan przewidzianych w PK.
Lacznie na dzialania Planu Komunikacji LGD zamierza przeznaczy¢ cato$é¢ dostepnych Srodkéw na Aktywizacje
LGD w kwocie 337 500 zi.
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TABELA 1 ZAKEADANE WSKAZNIKI W OPARCIU O PLANOWANY BUDZET PLANU KOMUNIKACJI (FINANSOWANYCH W RAMACH PODDZIALANIA KOSZTY BIEZACE
I AKTYWIZACJI) ORAZ PLANOWANE EFEKTY DZIALAN KOMUNIKACYJNYCH

Cel szczegolowy

Informowanie i wsparcie
beneficjentow w zakresie
pozyskiwania srodkow w
ramach LSR oraz
doradztwo w procesie
realizacji projektow.

Budowanie pozytywnego
wizerunku LSR wsrod
mieszkancoéw obszaru
poprzez informowanie
ich o mozliwos$ciach
dofinansowania oraz o
zrealizowanych w
ramach lokalnej strategii
projektach i
bezposrednich
korzysciach
wynikajacych z ich
realizacji.

Nazwa
dzialania
komunika
cyjnego
Kampania
informacyj
na.
Szkolenia,
warsztaty,
konsultacj
e.

Kampania
informacyj
nai
aktywizacj
a

Adresaci dzialania
komunikacyjnego
(grupy docelowe)

- WSzyscy
potencjalni
wnioskodawcy, w
szczegolnosci
rybacy oraz grupy
defaworyzowane,
ktore uzyskaja
wsparcie w ramach
LSR

- mieszkancy
obszaru LGD,
- WSszyscy
interesariusze
realizowanych
projektow,

- potencjalni
whnioskodawcy

Srodki przekazu

- gazeta informacyjna
(kwartalnik)

-plakaty o naborach, ulotki
-szkolenia sektorowe,
warsztaty

- informacje zamieszczane
na stronie internetowej
LGD, portalach gminnych i
spotecznosciowych

- konsultacje i doradztwo
$wiadczone przez
pracownikdéw biura
(osobiscie, via tel., skype,
e-mail)

-state punkty konsultacyjne
- ogloszenia na tablicach
informacyjnych w, LGD,
JST, PUP, OPS, OWES w
zakresie dzialan
skierowanych do grup
defaworyzowanych

- kalendarz promocyny

- gadzety( smycze, kubki
itp.)

- rollupy, $cianka
promocyjna

- wydarzenia promocyjne
zwiazanych z obszarem LSR
- newsletter dla cztonkéw
LGD i 0s6b
zainteresowanych

Zakladane wskazniki
dzialan
komunikacyjnych

- ilo$¢ ulotek - 30 000

- naktad gazety - 7 000

- liczba szkolen - 11

- ilos¢ plakatow - 1000

- liczba uczestnikow
szkolen - 100

-liczba warsztatow - 11
-liczba uczestnikow
warsztatow -100

- liczna udzielonych
konsultacji - 100

- punkty konsultacyjne - 2
- liczba ogloszen i
informacji na stronach
www 1 portalach spot. 20
- liczba ogtoszen na
tablicach informacyjnych
w JST, LGD, PUP, OPS,
OWES - 20

- illo$¢ gadzetow 400

- liczba newsletterow
1500

- liczba kalendarzy 200
-wydarzenia promocyjne
(targi)l

- liczba newsletteréw 800
- [lo$¢ rollupow 4

- Scianka promocyjna 1

Planowane efekty dzialan
komunikacyjnych

- poinformowanie
potencjalnych wnioskodawcow
o mozliwosci ubiegania si¢ o
pomoc finansowa,

- pomoc przy ztozeniu wniosku
do LGD,

- wzrost wiedzy beneficjentow
w zakresie pisania wnioskow i
rozliczania projektow

- rozpowszechnienie informacji
0 dalszej procedurze udzielania
wsparcia.

- poszerzenie wiedzy
wszystkich mieszkancow
obszaru LGD nt. dostepnych
srodkow wsparcia ze
szczegbdlnym uwzglednieniem
rybakow i grup
defaworyzowanych.

Wzrost rozpoznawalnos¢ LGD
wsrod mieszkancow obszaru
Wazrost wiedzy o mozliwosci
ubiegania si¢ o wsparcie wsrod
mieszkancow z
uwzglednieniem wszystkich
grup interesariuszy (JST, NGO,
Przedsigbiorcy, Rybacy).
Promocja obszaru LGD w
regionie, wojewodztwie i
Polsce.



Dzialanie ciagle realizowane
po naborach i szkoleniach
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Uzyskanie informacji
zwrotnej nt. oceny
jakos$ci pomocy
$wiadczonej przez LGD
pod katem konieczno$ci
przeprowadzenia
ewentualnych korekt.

Informowanie i wsparcie
beneficjentow w zakresie
pozyskiwania srodkow w
ramach LSR oraz
doradztwo w procesie
realizacji projektow.

Integracja i aktywizacja
spotecznosci lokalnej z
uwzglednieniem jej
trojsektorowosci, w celu
efektywnego wdrozenia
srodkow dostepnych w

Badanie
satysfakcji
na temat
jakosci
pomocy
$wiadczon
ej przez
LGD.

Kampania
informacyj
na.
szkolenia,
warsztaty,
konsultacj
e.

Imprezy,
spotkania,

wyjazdy
studyjne,

- wnioskodawcy w
poszczegdlnych
zakresach operacji
w ramach LSR

- mieszkancy
obszaru LSR

- Wszyscy
potencjalni
wnioskodawcy, w
szczegolnosci
rybacy oraz grupy
defaworyzowane,
ktoére uzyskaja
wsparcie w ramach
LSR

-cztonkowie LGD,
mieszkancy obszaru
LGD,
przedsigbiorcy,
NGO, lokalni
liderzy,

- ankiety w wersji
elektronicznej rozsytane na
adresy email
wnioskodawcow po
naborach

- papierowe ankiety badania
satysfakcji po
przeprowadzonych
szkoleniach, warsztatach i
konsultacjach

- ankieta zamieszczona na
stronie internetowej LGD

-gazeta informacyjna
(kwartalnik)

- plakaty o naborach
-poradnik dla beneficjenta
-szkolenia sektorowe

- informacje zamieszczane
na stronie internetowej
LGD, portalach gminnych i
spotecznosciowych

- state punkty konsultacyjne
- konsultacje i doradztwo
$wiadczone przez
pracownikéw biura
(osobiscie oraz via tel.,
skype, e-mail)

- ogloszenia na tablicach
informacyjnych w, LGD,
JST, PUP, OPS, OWES w
zakresie dzialan
skierowanych do grup
defaworyzowanych
wydarzenia aktywizacyjne —
rajd tematyczny

- ilo$¢ otrzymanych ankiet
rozestanych do
wnioskodawcow
zakonczonych konkursow
na poziomie 60 %

- ilo$¢ wypetnionych
ankiet pobranych ze
strony internetowej przez
mieszkancoéw obszaru —
5% mieszkancow

- illo$¢ wypetnionych
ankiet przez uczestnikow
szkolen, warsztatow,
konsultacji — 80%

- naktad gazety - 5000

- ilo§¢ poradnikow — 10
000

- iloé¢ plakatow — 600

- liczba szkolen — 11

- liczba uczestnikow
szkolen - 100

- punkty konsultacyjne - 2
- liczna udzielonych
konsultacji - 80

- liczba ogloszen i
informacji na stronach
www 1 portalach spot. - 20
- liczba ogtoszen na
tablicach informacyjnych
w JST, LGD, PUP, OPS,
OWES - 20

- wydarzenie -1
- ilo$¢ uczestnikow rajdu -
100

Zebranie opinii dotyczacej
satysfakcji wnioskodawcow z
pomocy udzielanej przez LGD
w tym o kryteriach ocen
wnioskow, a takze
identyfikacja ewentualnych
problemow

- poinformowanie
potencjalnych wnioskodawcow
o mozliwosci ubiegania si¢ o
pomoc finansows, - pomoc
przy ztozeniu wniosku do
LGD,

- wzrost wiedzy beneficjentow
w zakresie pisania wnioskow i
rozliczania projektow

- rozpowszechnienie informacji
o0 dalszej procedurze udzielania
wsparcia.

- poszerzenie wiedzy
wszystkich mieszkancow
obszaru LGD nt. dostgpnych
srodkow wsparcia ze
szczegbdlnym uwzglednieniem
rybakow i grup
defaworyzowanych

Integracja i aktywizacja
spotecznosci lokalnej,
wymiana informacji pomiedzy
réznymi podmiotami
Sieciowanie przedstawicieli
réznych sektorow i grup



jw.

IT pol.
2017

jw.

LSR

Budowanie pozytywnego
wizerunku LSR  wsérod

mieszkancow obszaru
poprzez  informowanie
ich o mozliwosciach

dofinansowania oraz o
juz zrealizowanych w
ramach lokalnej strategii
projektach i
bezposrednich
korzysciach
wynikajagcych  z  ich
realizacji.

Informowanie i wsparcie
beneficjentow w zakresie
pozyskiwania srodkow w
ramach LSR oraz
doradztwo w procesie
realizacji projektow.

Integracja i aktywizacja
spotecznosci lokalnej z
uwzglednieniem jej
trojsektorowosci, w celu
efektywnego wdrozenia

Kampania
informacyj
na i
aktywizacj
a

Kampania
informacyj
na.
szkolenia,
warsztaty,
konsultacj
e.

Imprezy,
spotkania,

wyjazdy
studyjne,

samorzadowcy
Rybacy i grupy
defaworyzowane
mieszkancy obszaru
LGD,

- WSzyscy
interesariusze
realizowanych
projektow,

- potencjalni
whnioskodawcy

- Wszyscy
potencjalni
whnioskodawcy, w
szczego6lnosci
rybacy oraz grupy
defaworyzowane,
ktore uzyskaja
wsparcie w ramach
LSR

-cztonkowie LGD,
mieszkancy obszaru
LGD,
przedsigbiorcy,
NGO, lokalni

- stoisko promocyjne
(namiot wystawienniczy z
wyposazeniem)

- wydarzenia promocyjne

zwigzanych z obszarem LSR

- newsletter dla cztonkow
LGD i 0s6b
zainteresowanych

-gazeta informacyjna
(kwartalnik)

- plakaty o naborach
-szkolenia sektorowe

- informacje zamieszczane
na stronie internetowej
LGD, portalach gminnych i
spotecznosciowych

- stale punkty konsultacyjne
- konsultacje i doradztwo
$wiadczone przez
pracownikéw biura
(osobiscie oraz via tel.,
skype, e-mail)

- ogloszenia na tablicach
informacyjnych w, LGD,
JST, PUP, OPS, OWES w
zakresie dzialan
skierowanych do grup
defaworyzowanych
wydarzenia aktywizacyjna-
festyn

wyjazd studyjny

- namiot promocyjny -1

- wydarzenia promocyjne
(targi) -3

- liczba wystanych
newsletterow 500

- naktad gazety - 8000

- ilo$¢ plakatow — 800

- liczba szkolen — 11

- liczba uczestnikow
szkolen - 100

- punkty konsultacyjne - 2
- liczna udzielonych
konsultacji - 80

- liczba ogloszen i
informacji na stronach
www 1 portalach spot. - 20
- liczba ogtoszen na
tablicach informacyjnych
w JST, LGD, PUP, OPS,
OWES - 20

- festyn -1

- illo$¢ uczestnikow
festynu - 800

- wyjazd studyjny — 1

- ilo$¢ uczestnikow

wsparcia z uwzglednieniem
rybakow oraz grup
defaworyzowanych.

Wazrost rozpoznawalnos¢ LGD
wsrod mieszkancow obszaru
Wzrost wiedzy o mozliwosci
ubiegania si¢ o wsparcie wsrod
mieszkancow z
uwzglednieniem wszystkich
grup interesariuszy (JST, NGO,
Przedsigbiorcy, Rybacy).
Promocja obszaru LGD w
regionie, wojewodztwie i
Polsce.

- poinformowanie
potencjalnych wnioskodawcow
o mozliwosci ubiegania si¢ o
pomoc finansowa,

- pomoc przy ztozeniu wniosku
do LGD,

- wzrost wiedzy beneficjentow
w zakresie pisania wnioskow i
rozliczania projektow

- rozpowszechnienie informacji
0 dalszej procedurze udzielania
wsparcia.

- poszerzenie wiedzy
wszystkich mieszkancow
obszaru LGD nt. dostepnych
srodkow wsparcia ze
szczegbdlnym uwzglednieniem
rybakow 1 grup
defaworyzowanych.

Integracja i aktywizacja
spotecznosci lokalnej,
wymiana informacji pomi¢dzy
réznymi podmiotami
Sieciowanie przedstawicieli



jw.

I pol.
2018

Jw.

srodkéw dostepnych w
LSR

Budowanie pozytywnego
wizerunku LSR wsrod
mieszkancoéw obszaru
poprzez informowanie
ich o mozliwos$ciach
dofinansowania oraz o
juz zrealizowanych w
ramach lokalnej strategii
projektach i
bezposrednich
korzysciach
wynikajacych z ich
realizacji.

Informowanie i wsparcie
beneficjentow w zakresie
pozyskiwania srodkow w
ramach LSR oraz
doradztwo w procesie
realizacji projektow.

Integracja i aktywizacja
spotecznosci lokalnej z
uwzglednieniem jej
trojsektorowosci, w celu

Kampania
informacyj
nai
aktywizacj
a

Kampania
informacyj
na.
szkolenia,
warsztaty,
konsultacj
e.

Imprezy,
spotkania,

wyjazdy
studyjne,

liderzy,
samorzadowcy
Rybacy i grupy
defaworyzowane
mieszkancy obszaru
LGD,

- WSzyscy
interesariusze
realizowanych
projektow,

- potencjalni
whnioskodawcy

- WSzZyscy
potencjalni
wnioskodawcy, w
szczego6lnosci
rybacy oraz grupy
defaworyzowane,
ktore uzyskaja
wsparcie w ramach
LSR

-cztonkowie LGD,
mieszkancy obszaru
LGD,
przedsigbiorcy,

- kalendarz promocyjny

- gadzety( smycze, kubki
itp.)

- informator o obszarze LGD
- wydarzenia promocyjne
zwigzanych z obszarem LSR
- newsletter dla cztonkéw
LGD i 0s6b
zainteresowanych

-gazeta informacyjna
(kwartalnik)

- plakaty o naborach , ulotki
-szkolenia sektorowe

- informacje zamieszczane
na stronie internetowej
LGD, portalach gminnych i
spotecznosciowych

- stale punkty konsultacyjne
- konsultacje i doradztwo
$wiadczone przez
pracownikdéw biura
(osobiscie oraz via tel.,
skype, e-mail)

- ogloszenia na tablicach
informacyjnych w, LGD,
JST, PUP, OPS, OWES w
zakresie dziatan
skierowanych do grup
defaworyzowanych
wydarzenia aktywizacyjne —
rajd tematyczny

wyjazdu studyjnego — 50

- kalendarz — 200

- gadzety - 400

- informator o obszarze — 8
000

- -wydarzenia promocyjne

(targi) - 1

- liczba newsletterow 800

- naktad gazety - 8000

- ilo$¢ plakatow — 800

- ilo&¢ ulotek 50 000

- liczba szkolen — 11

- liczba uczestnikow
szkolen - 100

- punkty konsultacyjne - 2
- liczna udzielonych
konsultacji - 80

- liczba ogloszen i
informacji na stronach
www 1 portalach spot. - 20
- liczba ogtoszen na
tablicach informacyjnych
w JST, LGD, PUP, OPS,
OWES - 20

- wydarzenie -1
- illo$¢ uczestnikow rajdu -

80

réznych sektorow i grup
wsparcia z uwzglednieniem
rybakow oraz grup
defaworyzowanych.

Wzrost rozpoznawalnos¢ LGD
wsrod mieszkancow obszaru
Wzrost wiedzy o mozliwosci
ubiegania si¢ o wsparcie wsrod
mieszkancow z
uwzglednieniem wszystkich
grup interesariuszy (JST, NGO,
Przedsigbiorcy, Rybacy).
Promocja obszaru LGD w
regionie, wojewodztwie i
Polsce.

- poinformowanie
potencjalnych wnioskodawcow
o mozliwosci ubiegania si¢ o
pomoc finansowa,

- pomoc przy ztozeniu wniosku
do LGD,

- wzrost wiedzy beneficjentow
w zakresie pisania wnioskow i
rozliczania projektow

- rozpowszechnienie informacji
0 dalszej procedurze udzielania
wsparcia.

- poszerzenie wiedzy
wszystkich mieszkancow
obszaru LGD nt. dostgpnych
srodkoéw wsparcia ze
szczegblnym uwzglednieniem
rybakow i grup
defaworyzowanych.

Integracja i aktywizacja
spotecznosci lokalnej,
wymiana informacji pomiedzy
réznymi podmiotami



efektywnego wdrozenia
srodkow dostgpnych w
LSR

jw. Budowanie pozytywnego
wizerunku LSR wsrod
mieszkancoéw obszaru
poprzez informowanie
ich o mozliwos$ciach
dofinansowania oraz o
juz zrealizowanych w
ramach lokalnej strategii
projektach i
bezposrednich
korzysciach
wynikajacych z ich
realizacji.

Informowanie i wsparcie
beneficjentow w zakresie
pozyskiwania srodkow w
ramach LSR oraz
doradztwo w procesie
realizacji projektow.

IT pol.
2018

Jw. Integracja i aktywizacja
spotecznosci lokalnej z
uwzglednieniem jej

Kampania
informacyj
nai
aktywizacj
a

Kampania
informacyj
na.
szkolenia,
warsztaty,
konsultacj
e.

Imprezy,
spotkania,

wyjazdy

NGO, lokalni
liderzy,
samorzadowcy
Rybacy i grupy
defaworyzowane
mieszkancy obszaru
LGD,

- WSzyscy
interesariusze
realizowanych
projektow,

- potencjalni
whnioskodawcy

- WSzZyscy
potencjalni
wnioskodawcy, w
szczegolnosci
rybacy oraz grupy
defaworyzowane,
ktoére uzyskaja
wsparcie w ramach
LSR

-cztonkowie LGD,
mieszkancy obszaru
LGD,

- wydarzenia promocyjne

- -wydarzenia promocyjne

zwigzanych z obszarem LSR | (targi) - 3

- newsletter dla cztonkoéw
LGD i os6b
zainteresowanych

-gazeta informacyjna
(kwartalnik)

- plakaty o naborach
-szkolenia sektorowe

- informacje zamieszczane
na stronie internetowej
LGD, portalach gminnych i
spotecznosciowych

- state punkty konsultacyjne
- konsultacje i doradztwo
$wiadczone przez
pracownikéw biura
(osobiscie oraz via tel.,
skype, e-mail)

- ogloszenia na tablicach
informacyjnych w, LGD,
JST, PUP, OPS, OWES w
zakresie dzialan
skierowanych do grup
defaworyzowanych
wydarzenia aktywizacyjne —
festyn

- liczba newsletterow 800

- naktad gazety - 10 000
- iloé¢ plakatow — 1 000

- liczba szkolen — 11
- liczba uczestnikow
szkolen - 100

- punkty konsultacyjne - 2

- liczna udzielonych
konsultacji - 100
- liczba ogloszen i

informacji na stronach
www 1 portalach spot. - 20

- liczba ogtoszen na

tablicach informacyjnych
w JST, LGD, PUP, OPS,

OWES - 20

- wydarzenie -1

- ilo$¢ uczestnikow festynu

- 1000

Sieciowanie przedstawicieli
réznych sektorow i grup
wsparcia z uwzglgdnieniem
rybakow oraz grup
defaworyzowanych.

W?zrost rozpoznawalnos¢ LGD
wsrod mieszkancoéw obszaru
Wzrost wiedzy o mozliwosci
ubiegania si¢ o wsparcie wsrod
mieszkancow z
uwzglednieniem wszystkich
grup interesariuszy (JST, NGO,
Przedsigbiorcy, Rybacy).
Promocja obszaru LGD w
regionie, wojewodztwie i
Polsce.

- poinformowanie
potencjalnych wnioskodawcow
o mozliwosci ubiegania si¢ o
pomoc finansowa,

- pomoc przy ztozeniu wniosku
do LGD,

- wzrost wiedzy beneficjentow
w zakresie pisania wnioskow i
rozliczania projektow

- rozpowszechnienie informacji
o0 dalszej procedurze udzielania
wsparcia.

- poszerzenie wiedzy
wszystkich mieszkancow
obszaru LGD nt. dostepnych
srodkow wsparcia ze
szczegbdlnym uwzglednieniem
rybakow i grup
defaworyzowanych.

Integracja i aktywizacja
spotecznosci lokalnej,
wymiana informacji pomiedzy



jw.

I pol.
2019

jw.

trojsektorowosci, w celu
efektywnego wdrozenia
srodkow dostepnych w
LSR

Budowanie pozytywnego
wizerunku LSR wsrod
mieszkancéw obszaru
poprzez informowanie
ich o mozliwos$ciach
dofinansowania oraz o
juz zrealizowanych w
ramach lokalnej strategii
projektach i
bezposrednich
korzysciach
wynikajacych z ich
realizacji.

Informowanie i wsparcie
beneficjentow w zakresie
pozyskiwania srodkow w
ramach LSR oraz
doradztwo w procesie
realizacji projektow.

Integracja i aktywizacja

studyjne,

Kampania
informacyj
nai
aktywizacj
a

Kampania
informacyj
na.
szkolenia,
warsztaty,
konsultacj
e.

Imprezy,

przedsigbiorcy,
NGO, lokalni
liderzy,
samorzadowcy
Rybacy i grupy
defaworyzowane
- mieszkancy
obszaru LGD,
- WSzyscy
interesariusze
realizowanych
projektow,

- potencjalni
whnioskodawcy

- WSzyscy
potencjalni
whnioskodawcy, w
szczego6lnosci

rybacy oraz grupy

defaworyzowane,
ktore uzyskaja

wsparcie w ramach

LSR

-cztonkowie LGD,

- informator o obszarze

- kalendarz

- gadzety reklamowe

- wydarzenia promocyjne
zwigzane z obszarem LSR
- newsletter dla cztonkow
LGD i 0os6b
zainteresowanych

-gazeta informacyjna
(kwartalnik)

- plakaty o naborach
-szkolenia sektorowe,
warsztaty

- informacje zamieszczane
na stronie internetowej
LGD, portalach gminnych i
spotecznosciowych

- stale punkty konsultacyjne
- konsultacje i doradztwo
$wiadczone przez
pracownikéw biura
(osobiscie oraz via tel.,
skype, e-mail)

- ogloszenia na tablicach
informacyjnych w, LGD,
JST, PUP, OPS, OWES w
zakresie dzialan
skierowanych do grup
defaworyzowanych
wydarzenia aktywizacyjna-

- kalendarz — 200

- ilo$¢ gadzetow 400

- informator o obszarze —
8000

- wydarzenia promocyjne
(targi) - 1

- liczba newsletterow 800

- naktad gazety - 7 000

- ilo&¢ plakatéw — 1000

- liczba szkolen — 11

- liczba uczestnikow
szkolen - 100

- liczba warsztatow 11

- liczba uczestnikow
warsztatow- 100

- punkty konsultacyjne - 2
- liczna udzielonych
konsultacji - 100

- liczba ogloszen i
informacji na stronach
www i portalach spot. - 20
- liczba ogtoszen na
tablicach informacyjnych
w JST, LGD, PUP, OPS,
OWES - 20

- wydarzenie -1

roznymi podmiotami
Sieciowanie przedstawicieli
roznych sektorow i grup
wsparcia z uwzglednieniem
rybakow oraz grup
defaworyzowanych.

Wazrost rozpoznawalnos¢ LGD
wsrod mieszkancow obszaru
Wazrost wiedzy o mozliwosci
ubiegania si¢ o wsparcie wsrod
mieszkancow z
uwzglednieniem wszystkich
grup interesariuszy (JST, NGO,
Przedsigbiorcy, Rybacy).
Promocja obszaru LGD w
regionie, wojewodztwie i
Polsce.

- - poinformowanie
potencjalnych wnioskodawcow
o mozliwosci ubiegania si¢ o
pomoc finansowa,

- pomoc przy ztozeniu wniosku
do LGD,

- wzrost wiedzy beneficjentow
w zakresie pisania wnioskow i
rozliczania projektow

- rozpowszechnienie informacji
0 dalszej procedurze udzielania
wsparcia.

- poszerzenie wiedzy
wszystkich mieszkancow
obszaru LGD nt. dostepnych
srodkoéw wsparcia ze
szczegbdlnym uwzglednieniem
rybakow 1 grup
defaworyzowanych.

Integracja i aktywizacja



jw.

IT pol.
2019

spotecznosci lokalnej z
uwzglednieniem jej
trojsektorowosci, w celu
efektywnego wdrozenia
srodkow dostgpnych w
LSR

Budowanie pozytywnego
wizerunku LSR wsrod
mieszkancéw obszaru
poprzez informowanie
ich o mozliwos$ciach
dofinansowania oraz o
juz zrealizowanych w
ramach lokalnej strategii
projektach i
bezposrednich
korzysciach
wynikajacych z ich
realizacji.

Informowanie i wsparcie
beneficjentow w zakresie
pozyskiwania srodkow w
ramach LSR oraz
doradztwo w procesie
realizacji projektow.

spotkania,

wyjazdy
studyjne,

Kampania
informacy;j
nai
aktywizacj
a

Kampania
informacy;j
na.
szkolenia,
warsztaty,
konsultacj
e.

mieszkancy obszaru
LGD,
przedsigbiorcy,
NGO, lokalni
liderzy,
samorzadowcy
Rybacy i grupy
defaworyzowane
- mieszkancy
obszaru LGD,

- WSzyscy
interesariusze
realizowanych
projektow,

- potencjalni
whnioskodawcy

- WSzZyscy
potencjalni
whnioskodawcy, w
szczegolnosci
rybacy oraz grupy
defaworyzowane,
ktore uzyskaja
wsparcie w ramach
LSR

rajd tematyczny
wyjazd studyjny

- wydarzenia promocyjne
zwigzane z obszarem LSR
- newsletter dla cztonkdéw
LGD i 0s6b
zainteresowanych

-gazeta informacyjna
(kwartalnik)

- plakaty o naborach
-szkolenia sektorowe

- informacje zamieszczane
na stronie internetowej
LGD, portalach gminnych i
spotecznosciowych

- state punkty konsultacyjne
- konsultacje i doradztwo
$wiadczone przez
pracownikéw biura
(osobiscie oraz via tel.,
skype, e-mail)

- ogloszenia na tablicach
informacyjnych w, LGD,
JST, PUP, OPS, OWES w
zakresie dzialan
skierowanych do grup
defaworyzowanych

- ilo$¢ uczestnikow rajdu -
100

- wyjazd studyjny — 1

- illo$¢ uczestnikow

wyjazdu studyjnego — 50

- wydarzenia promocyjne
(targi) -3
- liczba newsletterow 800

- naktad gazety - 10 000

- ilo&¢ plakatéw — 1000

- liczba szkolen — 11

- liczba uczestnikow
szkolen - 100

- punkty konsultacyjne - 2
- liczna udzielonych
konsultacji - 100

- liczba ogloszen i
informacji na stronach
www 1 portalach spot. - 20
- liczba ogloszen na
tablicach informacyjnych
w JST, LGD, PUP, OPS,
OWES - 20

spotecznosci lokalnej,
wymiana informacji pomi¢dzy
zaangazowanymi podmiotami
Sieciowanie przedstawicieli
réznych sektorow i grup
wsparcia

Wzrost rozpoznawalnos¢ LGD
wsrod mieszkancow obszaru
Wazrost wiedzy o mozliwosci
ubiegania si¢ o wsparcie wsrod
mieszkancow z
uwzglednieniem wszystkich
grup interesariuszy (JST, NGO,
Przedsigbiorcy, Rybacy).
Promocja obszaru LGD w
regionie, wojewodztwie i
Polsce.

- poinformowanie
potencjalnych wnioskodawcow
o mozliwosci ubiegania si¢ o
pomoc finansowa,

- pomoc przy ztozeniu wniosku
do LGD,

- wzrost wiedzy beneficjentow
w zakresie pisania wnioskow i
rozliczania projektow

- rozpowszechnienie informacji
o0 dalszej procedurze udzielania
wsparcia.

- poszerzenie wiedzy
wszystkich mieszkancow
obszaru LGD nt. dostepnych
srodkow wsparcia ze
szczegbdlnym uwzglednieniem
rybakow i grup
defaworyzowanych.



jw.

jw.

I pol.
2020

Integracja i aktywizacja
spotecznosci lokalnej z
uwzglednieniem jej
trojsektorowosci, w celu
efektywnego wdrozenia
srodkéw dostgpnych w
LSR

Budowanie pozytywnego
wizerunku LSR  wsérod

mieszkancoOw obszaru
poprzez  informowanie
ich o mozliwosciach

dofinansowania oraz o
juz zrealizowanych w
ramach lokalnej strategii
projektach i
bezposrednich
korzysciach
wynikajagcych  z  ich
realizacji.

Informowanie i wsparcie
beneficjentow w zakresie
pozyskiwania srodkow w
ramach LSR oraz
doradztwo w procesie
realizacji projektow.

Imprezy,
spotkania,

wyjazdy
studyjne,

Kampania
informacyj
na i
aktywizacj
a

Kampania
informacy;j
na.
szkolenia,
warsztaty,
konsultacj
e.

-cztonkowie LGD,
mieszkancy obszaru
LGD,
przedsigbiorcy,
NGO, lokalni
liderzy,
samorzadowcy
Rybacy i grupy
defaworyzowane

- mieszkancy
obszaru LGD,

- WSzyscy
interesariusze
realizowanych
projektow,

- potencjalni
whnioskodawcy

- WSzyscy
potencjalni
whnioskodawcy, w
szczegolnosci
rybacy oraz grupy
defaworyzowane,
ktoére uzyskaja
wsparcie w ramach
LSR

wydarzenia aktywizacyjne —

festyn

- kalendarz
- gadzety reklamowe

- wydarzenia promocyjne

zwigzane z obszarem LSR
- newsletter dla cztonkdéw
LGD i 0s6b
zainteresowanych

-gazeta informacyjna
(kwartalnik)

- plakaty o naborach
-szkolenia sektorowe

- informacje zamieszczane
na stronie internetowej
LGD, portalach gminnych i
spotecznosciowych

- state punkty konsultacyjne
- konsultacje i doradztwo
$wiadczone przez
pracownikéw biura
(osobiscie oraz via tel.,
skype, e-mail)

- ogloszenia na tablicach
informacyjnych w, LGD,
JST, PUP, OPS, OWES w
zakresie dziatan
skierowanych do grup

- wydarzenie -1
- ilo$¢ uczestnikow
festynu - 1000

- illos¢ kalendarzy - 200

- wydarzenia promocyjne
(targi) - 1

- liczba newsletterow -
1000

- illo$¢ gadzetow -400

- naktad gazety - 5000

- ilos¢ plakatow — 500

- liczba szkolen — 11

- liczba uczestnikow
szkolen - 80

- punkty konsultacyjne - 2
- liczna udzielonych
konsultacji - 70

- liczba ogloszen i
informacji na stronach
www 1 portalach spot. - 20
- liczba ogtoszen na
tablicach informacyjnych
w JST, LGD, PUP, OPS,
OWES - 20

Integracja i aktywizacja
spotecznosci lokalnej,
wymiana informacji pomi¢dzy
zaangazowanymi podmiotami
Sieciowanie przedstawicieli
roznych sektorow i grup
wsparcia

Wazrost rozpoznawalnos¢ LGD
wsrod mieszkancow obszaru
Wazrost wiedzy o mozliwosci
ubiegania si¢ o wsparcie wsrod
mieszkancow z
uwzglednieniem wszystkich
grup interesariuszy (JST, NGO,
Przedsigbiorcy, Rybacy).
Promocja obszaru LGD w
regionie, wojewodztwie i
Polsce.

- poinformowanie
potencjalnych wnioskodawcow
o mozliwosci ubiegania si¢ o
pomoc finansowa,

- pomoc przy ztozeniu wniosku
do LGD,

- wzrost wiedzy beneficjentow
w zakresie pisania wnioskow i
rozliczania projektow

- rozpowszechnienie informacji
0 dalszej procedurze udzielania
wsparcia.

- poszerzenie wiedzy
wszystkich mieszkancow
obszaru LGD nt. dostepnych
srodkow wsparcia ze
szczegbdlnym uwzglednieniem
rybakow 1 grup
defaworyzowanych.



Jw.

jw.

IT pol
2020

Integracja i aktywizacja
spotecznosci lokalnej z
uwzglednieniem jej
trojsektorowosci, w celu
efektywnego wdrozenia
srodkow dostgpnych w
LSR

Budowanie pozytywnego
wizerunku LSR wsrod
mieszkancéw obszaru
poprzez informowanie
ich o mozliwos$ciach
dofinansowania oraz o
juz zrealizowanych w
ramach lokalnej strategii
projektach i
bezposrednich
korzysciach
wynikajacych z ich
realizacji.

Informowanie i wsparcie
beneficjentow w zakresie
pozyskiwania srodkow w
ramach LSR oraz
doradztwo w procesie
realizacji projektow.

Imprezy,
spotkania,

wyjazdy
studyjne,

Kampania
informacyj
nai
aktywizacj
a

Kampania
informacy;j
na.
szkolenia,
warsztaty,
konsultacj
e.

-cztonkowie LGD,

mieszkancy obszaru

LGD,
przedsigbiorcy,
NGO, lokalni
liderzy,
samorzadowcy
Rybacy i grupy
defaworyzowane

- mieszkancy
obszaru LGD,
- WSzyscy
interesariusze
realizowanych
projektow,

- potencjalni
whnioskodawcy

- Wszyscy
potencjalni
whnioskodawcy, w
szczegolnosci
rybacy oraz grupy
defaworyzowane,
ktoére uzyskaja
wsparcie w ramach
LSR

defaworyzowanych

wydarzenia aktywizacyjne —
rajd tematyczny

- wydarzenia promocyjne
zwigzane z obszarem LSR
- newsletter dla cztonkéw
LGD i 0s6b
zainteresowanych

- katalog zrealizowanych
projektow

-gazeta informacyjna
(kwartalnik)

- plakaty o naborach
-szkolenia sektorowe

- informacje zamieszczane
na stronie internetowej
LGD, portalach gminnych i
spotecznosciowych

- state punkty konsultacyjne
- konsultacje i doradztwo
$wiadczone przez
pracownikéw biura
(osobiscie oraz via tel.,
skype, e-mail)

- ogloszenia na tablicach
informacyjnych w, LGD,
JST, PUP, OPS, OWES w

- wydarzenie -1
- illo$¢ uczestnikow rajdu -
100

- wydarzenia promocyjne
(targi) - 3

- liczba newsletterow 600
- liczba wydanych
katalogéw 6000

- naktad gazety - 8000

- ilos¢ plakatow — 800

- liczba szkolen — 11

- liczba uczestnikow
szkolen - 80

- punkty konsultacyjne - 2
- liczna udzielonych
konsultacji - 70

- liczba ogloszen i
informacji na stronach
www 1 portalach spot. - 20
- liczba ogtoszen na
tablicach informacyjnych
w JST, LGD, PUP, OPS,
OWES - 20

Wazrost rozpoznawalnos¢ LGD
wsrod mieszkancow obszaru
Wzrost wiedzy o mozliwosci
ubiegania si¢ o wsparcie wsrod
mieszkancow z
uwzglednieniem wszystkich
grup interesariuszy (JST, NGO,
Przedsigbiorcy, Rybacy).
Promocja obszaru LGD w
regionie, wojewodztwie i
Polsce.

- poinformowanie
potencjalnych wnioskodawcow
o mozliwosci ubiegania si¢ o
pomoc finansowa,

- pomoc przy ztozeniu wniosku
do LGD,

- wzrost wiedzy beneficjentow
w zakresie pisania wnioskow i
rozliczania projektow

- rozpowszechnienie informacji
0 dalszej procedurze udzielania
wsparcia.

- poszerzenie wiedzy
wszystkich mieszkancow
obszaru LGD nt. dostepnych
srodkow wsparcia ze
szczegbdlnym uwzglednieniem



jw.

jw.

Integracja i aktywizacja
spotecznosci lokalnej z

uwzglednieniem jej

trojsektorowosci, w celu
efektywnego wdrozenia
srodkow dostgpnych w

LSR

Budowanie pozytywnego
wizerunku LSR wsrod
mieszkancéw obszaru
poprzez informowanie

ich o mozliwosciach

dofinansowania oraz o
juz zrealizowanych w
ramach lokalnej strategii

projektach i
bezposrednich
korzysciach
wynikajacych z ich
realizacji.

Imprezy,
spotkania,

wyjazdy
studyjne,

Kampania
informacyj
nai
aktywizacj
a

-czlonkowie LGD,
mieszkancy obszaru
LGD,
przedsigbiorcy,
NGO, lokalni
liderzy,
samorzadowcy
Rybacy i grupy
defaworyzowane

- mieszkancy
obszaru LGD,

- WSzyscy
interesariusze
realizowanych
projektow,

- potencjalni
whnioskodawcy

zakresie dziatan
skierowanych do grup
defaworyzowanych
wydarzenia aktywizacyjne —
festyn

- kalendarz

- wydarzenia promocyjne
zwigzane z obszarem LSR
- newsletter dla cztonkdéw
LGD i 0s6b
zainteresowanych

- wydarzenie -1

- ilo$¢ uczestnikow festynu

- 900

- ilos¢ kalendarzy 300

- wydarzenia promocyjne
(targi) - 3

- liczba newsletterow
1000

rybakow 1 grup
defaworyzowanych.

Integracja i aktywizacja
spotecznosci lokalnej,
wymiana informacji pomi¢dzy
zaangazowanymi podmiotami
Sieciowanie przedstawicieli
roznych sektorow i grup
wsparcia

Wazrost rozpoznawalnos$¢ LGD
wsrod mieszkancow obszaru
Wzrost wiedzy o mozliwosci
ubiegania si¢ o wsparcie wsrod
mieszkancow z
uwzglednieniem wszystkich
grup interesariuszy (JST, NGO,
Przedsigbiorcy, Rybacy).
Promocja obszaru LGD w
regionie, wojewodztwie i
Polsce.



